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Depuis que nous avons inscrit la qualité de Société a
mission dans nos statuts, le Palais des Festivals
t ©6f g g pved fdétermination et ambition de
démontrer que mOof y d f newéhemenfielle peut
t ©b nharmmdnigusement a un engagement fort sur
les plans environnemental, sociétal et territorial

MOb o @®4 marque une étape clé : celle ou nos
ambitions se concrétisent par des actions
mesurables et des résultats tangibles .

Notre raison e © é usAccueillir Durablement le
Monde », continue e ©p s j fhaire fqsotidien . Nos
trois grands objectifs W « Connecter le monde »,
« Prendre soin », « Révéler les talents » Wrésonnent
avec e ©b v upius wle force dans un contexte de
transition globale .

A une époque ol les territoires doivent faire preuve
e ©b h jponj pré&server leur attractivité, ou les défis
climatigues imposent la sobriété, et ou les attentes
sociales évoluent rapidement, notre engagement
prend tout son sens.

En 2024, connecter le monde signifie moderniser nos
infrastructures  pour favoriser
événements, élargir notre présence numérique et
renforcer notre rble de catalyseur des rencontres

internationales Prendre soin implique un
engagement accru envers la qualité de vie au travalil,

MmO | o d socidlg gi @& réduction de notre empreinte

carbone . Enfin, révéler les talents , d ©f continuer a
faire du Palais une vitrine e ©& nf s h eto def
reconnaissance, en lien étroit avec les grands

rendez-vous culturels et professionnels
accueille .

Ces engagements ne pourraient se concrétiser sans
mOj n q mjdd mosj éuwpes, la confiance de nos
clients, la coopération de la ville de Cannes, des
acteurs socio-professionnels et de nos partenaires
économiques et culturels .

Jetiens également a remercier les membres de notre
comité de mission pour leur regard exigeant et
bienveillant, garant de notre trajectoire .

En ma qualité de Président du Palais des Festivals et
des Congrés de Cannes, je réaffirme avec conviction
notre volonté de porter haut la promesse de notre
mission : construire un Palais plus innovant, plus
inclusif et plus durable, au service e © wayonnement
partagé .

mOi zcsj €edgsuj po

rvoejm
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BRUNO
DESLOQUES

DIRECTEUR GENERAL DU PALAIS DES FESTIVALS
ET DES CONGRES DE CANNES

Poursuivre avec détermination notre mission :
Accueillir durablement le monde

MO b o 8024 a confirmé le réle moteur du Palais des Festivals et
des Congrés de Cannes dans la transition vers un modele plus
durable, inclusif et innovant . En tant que société a mission, nous
avons poursuivi notre engagement autour de notre
« Accuelllir Durablement le Monde », en intégrant toujours plus
les enjeux environnementaux et sociétaux au d 6 v ge notre
stratégie .

Certifie ISO 20121 le Palais a poursuivi
Désormais, 100
photovoltaique, produite localement grace a des installations
situées en région Provence-Alpes-Cote e ©B{ €e choix fort
renforce  notre cohérence territoriale et notre responsabilité
environnementale

raison e ©é u s f

ses actions concréetes .
% de mOé mf d eangommeér €est e ©p s | hLg Bafais des Festivals et des Congres de Cannes reste résolument

7

2024 marque une nouvelle étape avec la mise en 6 v w slé projets
structurants :
ALe cool roofing , qui permet de limiter m©b c t p slg ahalguro
des toitures et de réduire les besoins en climatisation ;
AlLe relamping , remplacant m®© & d mlexissabt hpr des solutions
LED plus efficaces et moins énergivores .

MO | o d mwestg wmjpiliee fondamental de notre démarche . Nos
auditoriums  sont désormais équipés de boucles auditives ,
facilitant m®©b d du& t personnes malentendantes Des écrans
digitaux ont été déployés dans tout le Palais pour améliorer la
diffusion de m©j o g p s Rdr wileprs, la nouvelle facade de
mO P g gl¢ drburisme, plus visible et accueillante, améliore
mObddf tetmafj yng &idep Visdedrs .

Etce o ©frtvuBuébut .E ©b v pwjétd, portes par mEj oo p etb 84
la volonté e ©b hcpnsretement, sont déja en préparation . llIs
traduisent notre ambition constante e ©b n é mpgs pratgues
pour répondre aux défis de notre époque .

engagé a construire un avenir plus responsable, en lien étroit avec
son territoire, ses partenaires et mOf ot f dec ses publics .
Ensemble, continuons a accueillir durablement le monde .
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ALEXANDRA
BORCHIO
FONTIMP

SENATRICE DES ALPESIARITIMES

PRESIDENTE DU COMITE DE MISSION DU PALAIS DES FESTIVALS
ET DES CONGRES DE CANNES

QSETJEFOUF! EF! DOUF! EGB[ VS! GSBODF! UPG3HRJId 8B { canjuguer

En tant que Sénatrice des Alpes-Maritimes et Présidente de Cote
e ©B { framice Tourisme, je mesure chaque jour combien la
durabilit¢é est devenue une exigence incontournable pour les
destinations touristiques e ©f o wf dntemaidnale . La ville de
Cannes et son Palais des Festivals et des Congres ont su saisir cet
enjeu essentiel de notre époque .

A ce titre, la volonté de s'engager en tant que société & mission
représente un signal fort et inspirant

pour tout notre territoire .

D ©f tinuhonneur de présider le Comité de mission de cette
institution  emblématique, dont les engagements sociaux et
environnementaux traduisent une volonté concréte de repenser

mO b d dlesféyémements et m© | n Hehl&d destination Cannes a
m O b \de riouvelles responsabilités collectives . Les trois piliers que
le Palais t ©fdonné W connecter le monde, prendre soin des
personnes et de moOf o wj s p orévélen fles walents W sont en
parfaite résonance avec les priorités que nous portons pour la
attractivité et transition écologique,
excellence et sobriété, innovation et respect des écosystemes.

Jesalue le travail exemplaire des équipes, leur rigueur dans
moe é w b mdeb rasuliats, et leur capacité a entrainer
mOeTf ot fdesactsurs dans une démarche ouverte,
transparente et ambitieuse .Ce modéle peut, k ©6f o
suis convaincue, faire école bien au-dela de
notre Département des Alpes-Maritimes .
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Nous connectons
des individus du monde entier

‘ s indivi
r re i
‘ coeur de notre mission.

Nous ouvrons nos portes i tous
les publics, locaux et

pa

internationaux ; nous accueillons

les

événements culturels,

Accueillir =
durablement eaiaisoes
le monde. FESTIVALS

CANNES
Notre raison d'étre =

Au coeur de Cannes,

nous accueillons durablement le monde* !
Nous connectons les personnes de tous horizons dans notre
« village mondial », nous prenons soin de chacun et de
l'environnement, nous révélons les talents du monde entier.

ité,

's durablement le monde dtre et de

lons durablement Le monde au caur de notre «village mondml» et de notre territoire,
it au caeur de notre sa e et de notre savoir-atr

ers Uensemble de nos parties prenantes 3 travers
nnecter #CANNES, prendre soin ‘SCANNES

Nous prenons soin
de ceux qui nous entourent et
de ce qui nous entoure.

Nous révélons tes tatents
du monde entier parce que
nous respirons « Vair du temps »
et les courants qui le traversent.

n
au coeur de notre village mondial 3

ce que créer du lien est ai
eSS T et Fiers de notre savo

ire et
passionnés par nos métiers,
nous cultivons U'art de laccueil,
du service et du dialogue
permanent avec les touristes ) déroulons le tapis rouge aux
d'affaires et de loisirs mais aussi artistes, aux décideurs,

nos collaborateurs, nos entrepreneurs, organisations

Depuis la création du « Festival
du monde libre » devenu le
« Festival de Cannes » nous

petits comme les grands.

Nous créons des expériences
associées a des solutions
technologiques au service de tous
nos clients pour rendre toute sa
place a ce qui compte vraiment :
les rencontres, les échanges, le
partage d'expériences et
d'émotions intenses qui insufflent

un

commune, au-dela de nos
différences et des distances.

ositi it L d
Conscients de notre responsabilite | Pos'tvement te monde.

envers notre écosystéme social,
économique et naturel, nous nous
engageons activement et créons de nouveaux événements,
continuellement & améliorer le festivals et congras, hybridants

Et parce que le changement

i
etla ts et aux talents
cannoise de tous horizons qui transforment
débute par nous-mémes, nous

Ia solidarité, tout en innovation et nous soutenons

o
G | réduisant notre empreinte la création culturelle et

bien-étre de chacun et virtuels et réels, tradition et
environnementale. entrepreneuriale.

LE PALAIS ET SA MISSION

ACCUEILLIR DURABLEMENT LE MONDE

Accuelllir durablement le monde au d 6 ves © wovillage  Dans la nouvelle période qui t ©p v wnarfuée par

mondial » :d ©fce gui est visé avec le nouveau statut mOv s h fclindtiue et les contraintes sanitaires, |l

e ©f o u s fagréssidn fque Cannes vient de donner a permet au Palais des Festivals de formaliser sa raison

son Palais des Festivals et des Congrés, premier centre e ©¢& u stf de définir ses objectifs sociaux et

de congrées majeur, en France, a devenir société a environnementaux

mission . Ce statut a été introduit dans la loi Pacte (Plan

e ©b d uppup da croissance et la transformation des . . . . . o
la (é raison e ©& wdgdd Palais en premier lieu, a été

entreprises) de 2019 pour reconnaitre
social. Pour une entreprise, il t ©Db hd'affirmer
publiguement sa raison d'étre, ainsi r v © ww plusieurs
objectifs sociaux et environnementaux qu'elle se donne
pour mission de poursuivre dans le cadre de son activité .
Des éléments qui sont inscrits dans ses statuts déposés
au greffe du tribunal de commerce .

la notion e ©) ou é&s e u
J pensée avec mOf ot fdasccolldborateurs et des parties

prenantes de la destination Cannes lors de multiples

ateliers menés a partir de 2021 Sa définition a fait m&p ¢ k f u
e ©v céflexion profonde de mOf o u sdurgsen ideftité

et mOf odoring a ses actions. Elle vise a rassembler

toutes les équipes autour e ©v @rojet commun,
responsable et engagé : « Accueillir Durablement le

Monde » . Elle a été déclinée en trois objectifs majeurs

« Connecter » , « Prendre soin « et « Révéler ».

Ce changement de statut du Palais t © ffinalisé en deux
temps :mO©b q q s p dubcongep amunicipal cannois le 28
novembre 2022 ; la confirmation par mO©Bt t f n ENfie fa loi PACTE relative aux entreprises a mission
Générale Extraordinaire des actionnaires de la SEMEC(la  Prévoit la mise en place e © vcomit¢é de mission charge
Société e ©F d p o Mint¢ es Evénements Cannois qui €xclusivement du suivi de mEf y & dde daj mission. Ce
gére le palais) le 12décembre 2022. Mais ce changement ~ COMité doit présenter tous les ans un rapport de mission.
avait été envisagé des 2020, comme un enjeu majeur de

compétitivité  durable .
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RAPPEL DU ROLE DU COMITE MISSION

Le Comité de mission occupe une place centrale dans la

mise en 6§ v w glé la raison e © & dusHalais des Festivals

et des Congrés de Cannes. Indépendant des instances

dirigeantes, il veile a la bonne application des

engagements inscrits dans les statuts et t ©b t tde la f
cohérence des actions menées avec la mission de

mOepshbojtbujpo

Son réle va au-dela du simple suivi : il agit comme un
organe de questionnement stratégique, offrant un regard
extérieur exigeant et stimulant a la direction générale . Il
contribue ainsi a nourrir la réflexion des dirigeants en
formulant des recommandations et en alertant, le cas
échéant, sur les éventuels écarts ou risques de dérive .

Le Comité suit une feuille de route structurée, définissant
des jalons annuels et pluriannuels pour chacun des trois
objectifs statutaires . Il établit chaque année un rapport
indépendant, partagé avec les sociétaires lors de
moeBt t f n@nééale, garantissant transparence et
redevabilité .

RAPPORT DE MISSION 2024

Composé de six membres externes W grands clients,
experts ou partenaires issusde mO©é d p t zdrritogah fll

et de deux membres internes, il incarne la pluralité des
regards et renforce mof y | hdans dfi©é wb mwésuj p o
progrés réalisés.

Par cette composition, il contribue activement a
mO b n c pollectipeo : Accueillir Durablement le Monde.
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LES PREMIERS COMITES MISSIONS

¢ COMITE 1
- 17 avril 2023
Lancement, partage

. mission et enjeux
COMITE 2 ¢

25 septembre 2023 -

Focus destination durable 3
¢ COMITE 3

- 13 décembre 2023
Focus équipes salariées
et saisonniers de la

o 2

CHRISTINE CAROLINE PHILIPPE MORGANE
WELTER LESSIAU PARODI MORICE

ALEXANDRA
BORCHIO FONTIMP

SENATRICE SYNDICAT LE MAJESTIC CANNES PALM BEACH RX FRANCE . destination
Présidente du Comité DES HOTELIERS GROUPE BARRIERE CANNES BALNEAIRE COMITE 4 ¢
25 mars 2024 W n
Date de formalisation
des avis du comité mission )
¢ Audit OTI
- 28 mai 2024
COMITEGS ¢
3juin 2024 W
Feuille de route 2024
MYRIEM LAURENCE ¢ Restitution des
CHALABI COURVOISIER PIANELLI d po dmv t J po t 1 ef
TAX FREE PALAIS DES FESTIVALS PALAIS DES FESTIVALS - 5juin 2024

WORLD ASSOCIATION ET DES CONGRES ET DES CONGRES

Validation du rapport de mission ¢
gbs! meBttfncméf! HE o és bmf
5 juin 2024 -
¢ COMITE 6
- 23 septembre 2024
Annulation - Intempéries
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AVANCEMENT
DES OBJECTIFS
STATUTAIRES
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ACCUEILLIR DURABLEMENT LE MONDE

Nous connectons les personnes de tous horizons dans o o p wikafle  Parce que notre histoire et le statut iconique du Palais des Festivals

np o e | mousdyrenons soin de chacun et de mOf owj s p maus ndt das-Congrés au d 6 vde Cannes nous obligent a toujours plus

révélons les talents du monde entier . e ©6f y f n q.Mdus gceuéillons durablement le monde au d 6 vde
notre «village mondial» et de notre territoire, parce que d © finsauit

Parce que face a mOv s hdimatique ;aux crises sanitaires et a un au d 6 vde notre savoir-faire et de notre savoir-étre.

monde qui se transforme en permanence ; nous pensons r v &ptm

vital de questionner nos pratiques ; notre responsabilité et le sens Nous avons choisi e ©b g g jnatra fesgagement pour mO©b wéto j s

que nous donnons a nos métiers. Parce r v @@© i f olldek crises envers mOf ot fde oasfparties prenantes a travers trois piliers ;

mondiales nous éloignent ; nous sommes convaincus r v ©gstm qui constituent le socle de notre raison e © & ucenhecter #CANNES,

essentiel de préserver les contacts humains et authentiques dans prendre soin &CANNESet révéeler @CANNES.

un esprit de solidarité et de tirer parti des nouvelles technologies

pour nous rapprocher .

OBJECTIFS STATUTAIRES

CONNECTER #CANNES PRENDRE SOIN &CANNES REVELER @CANNES
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Connecter
#cannes



REVELER @CANNES

Au Palais des Festivals et des Congres de Cannes, connecter le
monde ne releve pas e ©vample concept : d ©f un@ mission
concréte, portée par des actions ambitieuses qui favorisent les
échanges, les rencontres et m©j o o p.wBnu POR4p avec 156
événements accueillis , le Palais t ©faffiutmné comme un véritable

carrefour international, réunissant des professionnels et des artistes
venus du monde entier. Chaque manifestation fédere des
communautés autour de centres e 6] o ucémam@éins W immobilier,

audiovisuel, recherche médicale, intelligence artificielle, créativité,

tourisme, nautisme Wou de passions partagées comme le cinéma, la
musique, les séries ou encore la danse.

Cesgrands rendez-vous ne se limitent pas aux cercles professionnels
:la plupart sont également ouverts au public, afin de démocratiser
mOb da k& tculture, a m6j o o p wtbau |p gannaissance, tout en
tissant des liens entre des publics venuse ©i p s yafigso t

La stratégie de connexion passe aussi par le digital :notre présence
renforcée sur les réseaux sociaux crée une continuité relationnelle
avec nhotre communauté mondiale,
économiques, de créateurs ou de simples visiteurs passionnés par la
destination cannoise .

Dans un contexte de transformation accélérée, le Palais investit
massivement dans les technologies pour renforcer cette capacité a
relier les individus, les idées et les territoires . Dés la crise sanitaire, le
lancement du Hi5 Studio a marqué une nouvelle ere dans
mOi z ¢ s jdeskEvénements .

Ce plateau de 120m2, concu pour accueillir k v t r 3b@prsonnes et
équipé pour la diffusion professionnelle en ligne, permet de
connecter les participants ou r v ©doiemt dans le monde .

MOb o 8024a vu mBb d d & mdescétta jdymamique avec plusieurs
avancées structurantes

Installation de la connectivité 4G/5G pour une expérience fluide et
performante sur site ;

Déploiement du son immersif Dolby Atmos dans nos espaces de
projection, pour des événements a haute valeur ajoutée sensorielle ;
Mise en place e ©& d s digitaux interactifs dans les espaces

Avancemen - If Ir RAPPORT DE MISSION 2024

e ©b d devde jcirculation, enrichissant m© | o g p sennb&p spjof pubuj po

Réalisation e ©v éidde stratégique par Deloitte surm©j ou édesbuj po

technologies Web3 (blockchain, NFT, métavers), pour anticiper les
usages de demain .

Enfin, une infrastructure wifi ultra -performante , avec plus de 250
points e ©b d @téune bande passante dépassant les 200 Gb/s,
garantit une connectivit¢ sans faille, méme lors des plus grands
rassemblements .

rvejif®bhje®bduf vst

Ces innovations renforcent la vocation du Palais a étre bien plus

r v ©liea e ©b d d:wurf Hubntechnologique, social et culturel , ancré
dans son territoire mais ouvert sur le monde, au service e Bv 0
événementiel plus connecté, inclusif et durable .
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CO N N ECT E R opg)rzjt?gg;sels Actions Indicateurs Résultats 2023 Résultats 2024 Cible 2030

#CANNES e N aYa Ve N N N

Lister les événements Taux d'événements 15% 18% Avoir au moins 20%
Nous connectons au d 6 vde professm;r;gﬁlds;:l?kr;"ccernes au professallﬂn;l:etl)s"(?uverts 11 sur 72 événements pro 14 événements sur 75 éVé”eTte“tS PVOfZSSiOt';'Iﬁe'S
. . illi W illi ouverts au grand public
notre village mondial des Ouvrir les évenements L L L accueillis ) \evenements pro accueillis L 9 p )
individus du monde entier professionnels au grand N N N N ~N
5 ; i Faciliter et relayer
parce que créer du lien est public I'information sur les ?/éseaux Nb de publications 273 297 Avoir au moins 300
au d 6 vde notre mission. our promouvoir les facilitées et relayées publications pour la publications pour la publications facilitées et
pour p Y ) ‘ .
évenements professionnels par la SEMEC promotion de ces promotion de ces relalyees, par la SEMEC sur
. auprés du grand public événements sur les RS événements sur les RS €S reseaux soclaux
Nous ouvrons nos portes a \_ VAN AN AN AN AN J
tous les publics, locaux et
i : . y N \ /m N\ N\ /A . "\ ("Refondre 100% des 8 sites
internationaux nous b de nouveaux outils mis en A4 s ) . Isite Internet mis en ligne .
. ’ . ligne sites Internet mis en ligne Réseaux Sociaux (RS) : Internet, atteindre une
accueillons les petits comme Mettre en cohérence les IR (audience « social media ») communauté de plus de
A4 . . sites Internet et les réseaux Réseaux Sociaux (RS) : - o o AB05 698 abonné 700 000 abonnés, et plus
les grands ?Venements Rendre accessible a tO_U’S, sociaux de l'entreprise (audience « social media ») (audience "social rT1ed|a ) 6 3%v5202a3)0nnes de 35 millions de personnes
culturels, professionnels ou les contenus et I'actualité %E (;La;:r’:;iies ouehées §569 613abonnés 44' 3 milions de touchées sur les réseaux
grand public . Nous créons | duPalaisvialarefontede |} I\ )| A29 milions de personnes b e B \_ sociaux. )
- y N son écosysteme digital touchées (+5296vs2023)
des expériences associées a p B TE—— NN\ VAN Y GEETTTETEEE
. . . : : T 2 - i
des solutions technologiques (web et réseaux sociaux) Intégrer les éléments de partenaires, clients et Ve N N\ | interviews vidéo, de nos
au service de tous nos clients Ianggg? dg nos piliers collaborateurs portant sur 9 6 partenaires, clients et
; « Palais a Mission » et RSE les sujets PAM /RSE collaborateurs portant sur
pour rendre toute sa place a dans nos contenus édito. interviews vidéo interviews vidéo les sujets Palais & Mission et
ce qui compte vraiment :les \_ AN AN A VAN J\ RSE J
rencontres, les échanges, le -~ N N N N N N
A ; e . . I Occuper le Hi5 studio au
partage eB6f yqgésjdto Vendre ['utilisation du studio Nb jour d'utilisation _ 20 _ _ 22 minimrl’Jm de 25 jours /an
e©én pu J iptenSes qui ] . Hi5 auprés de nos clients du Studio HI5 jours d'utilisation jours d'utilisation du ar nos clients
_ _ Déployer des solutions L )L )L du Studio Hi5 L Studio Hi5 PN P )
insufflent un  sentiment technologiques innovantes - Nz Vz S N
e ©b qgq b s uf ocbnomiif, gpvs!gbwpsjtfs @5événementsintégrantun \
R e s AV/E Proposer une offre Nb d'événements intégrant dispositif de live streaming
au-deld de nos différences des événements et renforcer ¢ fire nements inte Siti 22
i i 8 technologique enrichie un dispositif de live 44 * 50 événements utilisant les
t d dist mebuus.b.duJ WU e inté | ils d t i PN s N 30 e écrans digitaux
et des distances . territoire integrant les outils de streaming événements ayant réalisés événements ayant réalisés acti i
captation et de diffusion nts ayant re nts ayant re *10 projections utilisant le son
. des live streaming des live streaming immersif ATMOS
Innovants *2dbtle(vtbhiftlef! moeé
\_ J \ / \ / \ / \ / Deloitte appliqués dans la

stratégie de la SEMEC /




Ir RAPPORT DE MISSION 2024

Avancemen |ectif

CONNECTER #CANNES PRENDRE SOIN &CANNES REVELER @CANNES

1.Ouvrir les évenements professionnels au grand public

> Résultats

evenements professionnels ouverts au public 297 publications facilitées et relayées par la SEMEC sur les

(WAICF, CANNESERIES, MIPCOM, Festival de Canned;lealth from Space 2 * réseaux sociaux ) Mj ol f eJo-! Gbdfcppl -!Jotubhshbi
En 2024, le Palais des Festivals et des Congrés a accueili 75 événements Dans cette volonté d'ouverture de nos événements, nous en facilitons la promotion a
professionnels, dont des références mondiales dans leur secteur (Immobilier, industrie travers les publications sur les réseaux sociaux du Palais des Festivals et des Congrés. Nos
créative, nautisme, culture &). Dans le droit fil de nos engagements, nous avons la efforts de communication visent non seulement a informer, mais aussi a engager notre
volonté e ©p v lgs §vénements a tous les publics, ce qui profitent grandement aux communauté en ligne et a créer une interaction dynamique avec nos participants,
populations locales . partenaires et visiteurs potentiels . Grace a cette stratégie numérique, nous renforcons la
Nous sommes donc facilitateurs et force de proposition auprés des organisateurs pour visibilité de nos événements et soutenons leur succes.

le rendre possible a travers des conférences, des séances ou des moments particuliers
dédiés au grand public .
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2. Rendre accessible a tous, les contenus et l'actualité du Palais via la refonte de son écosystéme digital web

et réseaux sociaux)

> Résultats

Interviews vidéo de nos clients, partenaires, et collaborateurs
Site internet mis en ligne : Cannes Convention Bureau portant sur les sujets Palais a Mission et RSE

Le site cannesconventionbureau fr constitue la vitrine numérique du Bureau des Au-dela de mettre en avant les initiatives de nos clients, partenaires et

Congres de Cannes, spécifiquement concu pour valoriser la destination auprés des collaborateurs en matiere de RSEsur nos réseaux sociaux, nous développons
organisateurs e ©e we o f npfofessionnels . Pensé comme un _C}Ut” a |a_ fois progressivement des contenus pédagogiques dont des témoignages vidéos. lls
fonctionnel et inspirant, il met en avant toute m© p gagrmife en matiére de tourisme permettent de construire une communication plus empathique pour illustrer les

e ©b g g hbnfrastfuttures adaptées, lieux emblématiques, hébergements de qualité,
services spécialisés et accompagnement personnalisé . Il souligne également les
engagements durables, les innovations locales et les temps forts de m© b o. Gr@de a
une interface ergonomique et des contenus enrichis N témoignages, vidéos, chiffres -
clés, études de cas N, le site faciite m©p s h b o fet cbhngrgsp salons, séminaires ou
incentives a Cannes.

actions qui vont dans le sens des engagements de la SEMEC .
16

Lesprincipales nouveautés et caractéristiques du site : [ \
Lucy Smith : https://youtu.be/mT7mXTkjFs4

A Nouveau design web moderne

A Conception écoresponsable et optimisée pour mobile Yann Rodriguez : https://www.youtube.com/shorts/2hK48Tgk2uk

ABmjnfoubujpo! wjb! mf! TApidae » farasti€&dnoune s nbuj po| -! Remi Bochet : https://youtu.be/N84evwdIroo
gestion rationalisée, un meilleur référencement naturel (SEO) et une mise a

jour continue des contenus

Stephan Guillabert : https://youtu.be/OL6VObx6 -QO0

Terry Bardet : https://youtu.be/sf -Ox6J2qy8

A Intégration des archives des éditions précédentes
A Mise en valeur des différents lieux partenaires \ j



https://www.cannesconventionbureau.fr/
https://www.cannesconventionbureau.fr/
https://www.cannesconventionbureau.fr/
https://youtu.be/mT7mXTkjFs4
https://www.youtube.com/shorts/2hK48Tgk2uk
https://youtu.be/N84evwdIroo
https://youtu.be/OL6VObx6-Q0
https://youtu.be/OL6VObx6-Q0
https://youtu.be/OL6VObx6-Q0
https://youtu.be/sf-Ox6J2qy8
https://youtu.be/sf-Ox6J2qy8
https://youtu.be/sf-Ox6J2qy8
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3. Déployer des solutions technologiques innovantes pour favoriser mOi z ¢ s j ded évenpments et
renforcer mO© b u u s buchérifjue jdu ®@rritoire

> Résultats

jours d'utilisation du Hi5 studio évenements ayant réalisé des live streaming
Le HiS Studio est m© des espaces les plus emblématiques du Palais des Festivals et Le Palais des Festivals, par le biais de son prestataire, connecte les événements, les
des Congres de Cannes, symbole de son engagement pour m®j 00 p wb gubliesOet les organisations de maniére fiable et sécurisée. Il est proposé une gamme de
technologique et m©i z ¢ s jdesoumats ;veénementiels . Situé au 5¢«etage du Palais, services pour que nos clients se connectent facilement et rapidement au réseau Internet,
ce studio de 120m? offre aux organisateurs une solution clé en main pour concevoir de 0 ©®j n g @useudftout moment .

des événements hybrides ou 100 % digitaux, avec une infrastructure a la pointe de la
technologie .Pensé dés la crise sanitaire comme une réponse aux nouveaux enjeux de
connectivité, le Hi5 Studio peut accueillr k vt r 850 ersonnes et dispose e ©v 0
équipement de diffusion professionnelle en ligne, permettant de relier en temps réel
les publics, ou r v ©gernrobuvent dans le monde . Ce dispositif illustre la volonté du
Palais e ©) o wdurablement dans des outils qui favorisent le lien entre les individus,

les idées et les territoires .

M
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Prendre SOiﬂ . A Renforcer la solidarité et le bien-étre collectif, en développant des
] ) ’ ) ] . initiatives auprés des jeunes générations, en soutenant des associations
hospltallte, solidarité et responsablllte locales, et en améliorant la qualité de vie au travail de nos équipes ;

Accueillir durablement le monde, d ©favant tout prendre soin des femmes A Réduire notre empreinte  environnementale, — grace a une stratégie
et des hommes qui nous entourent, tout en préservant m©f o wj s p damg n f gPiieuse de  decarbonation, ~des investissements cibles, et des
lequel nous évoluons . Chaque année, le Palais des Festivals et des Congrés engagements forts en faveur de la biodiversité (notamment via le projet
de Cannes accueille des dizaines de milliers de festivaliers, congressistes, PRIMEpour la protection des herbiers de posidonie) .

artistes et professionnels venus du monde entier . _ o o _ _
Le Palais a ainsi multiplié les actions concrétes en faveur de mof owj spoofn

Ce flux constant impose un niveau e ©f y j héle\@ @rf matiére e ©i pt qj u:pc!qﬂsqin@a,tion € e,é mf}_‘ \u60j % jver'sé et eAe_p S| bhjotovblt_a'l'que

mais aussi une vision : celle e ©vl@u exemplaire, ouvert, inclusif et régionale, rénovation énergétique progressive du batiment, et adoption de
responsable, a4 mOé d pdesu attentes individuelles comme des enjeux Pratiques e ©&d p d p o gdun des @vénements plus durables . En 2024, les
collectifs travaux de cool roofing sur le toit du Théatre Claude Debussy Wconsistant a
Fidéle a sa raison e © & UesPhlais place au d 6 vde son action la qualité de appliquer une peinture réfléchissante réduisant la température intérieure

meb d davsblidarité envers la communauté cannoise et la protection active k v t r M6 8lont permis de diminuer les besoins en climatisation .Le projet
de son écosystéme naturel, économique et social . Il se veut un espace ol la € relamping, avec moj ot u lprogressive p @ € d mb jLEDbcbrfptete  ces
bienveillance guide les pratiques quotidiennes, ol chaque personne W Mesures e ©f g g | edebgetique

collaborateur, exposant, partenaire, habitant ou visiteur West accueillie avec
professionnalisme, respect et chaleur humaine .

En parallele, le Palais poursuit sa modernisation au service e © vaocueil

toujours plus qualitatif et respectueux :le nouvel Auditorium Jean Mineur et

la nouvelle fagcade de m© P gdgjTdufisme incarnent cette volonté e ©b mmj f ¢
attractivité, fonctionnalité et durabilité .

En 2024, cette ambition t ©f traduite par des actions concrétes et
structurées autour de trois grands axes :

Au-dela de ses murs, le Palais affirme ainsi son réle de catalyseur de
solidarité et e © b rdesjtrénsitions sociales et écologiques . Son ambition est
claire : conjuguer excellence de service, exemplarité environnementale et
engagement sociétal, pour que prendre soin devienne une culture vivante et
partagée a tous les niveaux de m©&p s hbo.jt buj po

A Maintenir une qualit¢ e ©i pt qjexdmplaira,& a travers la mesure
réguliere de la satisfaction client, le renforcement des services dédiés aux
saisonniers et la création de moments de dialogue avec les
professionnels locaux ;



















































